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Domicilio: Plaza del Ayuntamiento, s/n.

Codigo postal y localidad: 29640-Fuengirola.

Teléfonos: 952 589 376 y 952 589 380.

Telefax: 952 465 945 y 952 589 348.

Fecha limite de obtencion de documentos e informacion: La que
coincida con el término del plazo para la presentacién de proposicio-
nes.

7. Presentacion de las ofertas o de las solicitudes de participa -
cion.

Fecha limite de presentacion: El 26.° dia natural siguiente al de la
publicacion de este anuncio en el “Boletin Oficial” de la Provincia. Si
éste cayese en sabado, domingo o festivo, dicha fecha se trasladara al
primer dia habil siguiente.

Documentacion que integrara las ofertas: La exigida en el pliego
de cldusulas administrativas particulares.

Lugar de presentacion: Registro General de entrada, entre las 9:00
y las 14:00 horas.

Entidad: Ayuntamiento de Fuengirola.

Domicilio: Plaza del Ayuntamiento, s/n.

Codigo postal y localidad: 29640-Fuengirola.

8. Apertura de las ofertas.

Entidad: Ayuntamiento de Fuengirola (salon de actos).

Domicilio: Plaza del Ayuntamiento, s/n.

Localidad: Fuengirola.

Fecha: El 5.° dia habil siguiente al de la apertura de la documenta-
cion general.

9. Gastos de anuncios.

Seran por cuenta del adjudicatario.

Fuengirola, 17 de mayo de 2002.

La Alcaldesa-Presidenta, firmado: Esperanza Oa Sevilla.

6114/02

FUENGIROLA
Secretaria General
Anuncio

1. Entidad adjudicadora.

Organismo: Ayuntamiento de Fuengirola.

Dependencia que tramita el expediente: Secretaria General.

Numero de expediente: 11/02.

2. Objeto del contrato.

Descripcion del objeto: Las obras de dotacion de infraestructuras a
la zona “B”, fase “05”, del PERI-A, de la urbanizacién Torreblanca del
Sol.

Plazo de ejecucion: 90 dias.

3. Tramitacion, procedimiento y forma de adjudicacion.

Tramitacion: Urgente.

Procedimiento: Abierto.

Forma: Subasta.

4. Presupuesto base de licitacion.

Importe total: 140.570,39 euros, IVAincluido.

5. Garantias.

Provisional: 2.811,41 euros. Definitiva: El 4% del importe del
remate.

6. Obtencion de documentacion e informacion.

Entidad: Ayuntamiento de Fuengirola.

Domicilio: Plaza del Ayuntamiento, s/n.

Codigo postal y localidad: 29640-Fuengirola.

Teléfonos: 952 589 376 y 952 589 380.

Telefax: 952 465 945 y 952 589 348.

Fecha limite de obtencién de documentos e informacion: La
que coincida con el término del plazo para la presentacion de pro-
posiciones.

7. Presentacion de las ofertas o de las solicitudes de participacion.

Fecha limite de presentacion: El 13.° dia natural siguiente al de la
publicacion de este anuncio en el “Boletin Oficial” de la Provincia. Si
éste cayese en sabado, domingo o festivo, dicha fecha se trasladara al
primer dia habil siguiente.

Documentacion que integrara las ofertas: La exigida en el pliego
de clausulas administrativas particulares.

Lugar de presentacion: Registro General de entrada, entre las 9:00
y las 14:00 horas.

Entidad: Ayuntamiento de Fuengirola.

Domicilio: Plaza del Ayuntamiento, s/n.

Cddigo postal y localidad: 29640-Fuengirola.

8. Apertura de las ofertas.

Entidad: Ayuntamiento de Fuengirola (salon de actos).

Domicilio: Plaza del Ayuntamiento, s/n.

Localidad: Fuengirola.

Fecha: El 5.° dia habil siguiente al de la apertura de la documenta-
cion general.

9. Gastos de anuncios.

Seran por cuenta del adjudicatario.

Fuengirola, 17 de mayo de 2002.

La Alcaldesa-Presidenta, firmado: Esperanza Ofa Sevilla.

6115/02

VELEZ-MALAGA
Servicios Publicos
Anuncio

Aprobada definitivamente por acuerdo del Pleno de la
Corporacidn, en sesion ordinaria celebrada el 1 de octubre de 2001,
la ORDENANZA MUNICIPAL REGULADORA DE LAS INSTA-
LACIONES PUBLICITARIAS, se publica en el “Boletin Oficial” de
la Provincia, en cumplimiento de lo preceptuado en el articulo 70.2 de
la Ley Reguladora de las Bases de Régimen Local, entrando en vigor
en el plazo de 15 dias contados a partir de la publicacion en el citado
diario oficial.

ORDENANZA MUNICIPAL REGULADORA DE LAS
INSTALACIONES PUBLICITARIAS

TITULO I
Generalidades

Articulo 1. La presente Ordenanza tiene por objeto regular las
condiciones a las cuales habran de someterse las instalaciones publici-
tarias perceptibles desde la via publica.

Quedara sometida a las normas de esta Ordenanza toda actividad
publicitaria que utilice como vehiculo transmisor del mensaje medios
materiales de diversa indole, susceptibles de atraer la atencion de
cuantas personas se encuentren en espacios abiertos, transiten por la
via publica, circulen por vias de comunicacion, utilicen medios priva-
dos o colectivos de transporte y, en general, permanezcan o discurran
en lugares o ambitos de utilizacién comun.

Articulo 2. La utilizacion de medios publicitarios sonoros, si bien
se considera comprendida dentro del ambito general de esta
Ordenanza, se regira por la normativa de Proteccion del Medio
Ambiente.

No se autorizaran las actividades publicitarias que por su objeto,
forma o contenido sean contrarias a las leyes.

Asimismo, la publicidad incontrolada a base de carteles, pegati-
nas, etiquetas etc., fijada sobre paramentos de edificios, monumentos,
obras publicas, elementos de mobiliario urbano etc., no es permisible
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dentro del término municipal, siendo objeto de la aplicacion del régi-
men sancionador establecido tanto en esta ordenanza como en las de
Proteccion del Medio Ambiente y Mobiliario Urbano.

TITULO IT
Caracteristicas de los soportes y emplazamientos

Articulo 3. Los disefios y construcciones de los soportes publici-
tarios, sus elementos y estructuras de sustentacion, asi como su con-
junto, deberan reunir las suficientes condiciones de seguridad y cali-
dad.

Se favorecera (con mecanismos fiscales o de cualquier otra natu-
raleza que se apruebe), la sustitucion de los sistemas estructurales de
configuracion actual para el soporte de las vallas publicitarias por
soluciones de disefio mas actual que permitan una menor ocupacion
del espacio y un mejor acabado del conjunto con soportes estructura-
les de poca seccion y la posibilidad de carenado posterior del conjunto
al no disponerse elementos oblicuos de refuerzo estructural.

Los soportes que se destinen a recibir papel pegado deberan con-
tar con un marco perimetral que impida el deslizamiento de los adhe-
sivos utilizados. La profundidad total del soporte, incluido dicho
marco, no sobrepasara los 0,30 metros.

Articulo 4. La superficie publicitaria autorizable en cada emplaza-
miento vendra definida en funcion del tipo de soporte, lugar de ubica-
cion y tipologia zonal.

Dicha superficie podra ser explotada libremente por el titular de la
licencia. Si dicho titular decidiera no explotar la totalidad de la super-
ficie autorizada, estara obligado a colocar, en las zonas no ocupadas
por instalaciones publicitarias, hasta completar los limites de lo auto-
rizado, elementos de caracter decorativo que respeten la estética del
emplazamiento.

Aefectos del posterior control sobre las correspondientes licen-
cias la superficie publicitaria se expresara en multiples del mdodulo
basico de 4 x 3 metros.

Acfectos de medicion de alturas ésta se realizara desde la rasante
de la acera o terreno. En el caso de vias con pendiente se medira en el
punto medio del soporte publicitario.

Articulo 5. No se permitiran en ningun caso instalaciones publici-
tarias en edificios con alglin nivel de proteccion conforme al P.G.O.U.
y/o la legislacion de Proteccion del Patrimonio Historico-Artistico o
en el entorno de los mismos cuando menoscabe su contemplacion.

No se permitiran las instalaciones publicitarias que produzcan
graves distorsiones del paisaje urbano o natural, excepcion hecha de
las lonas o cualquier otro elemento o material fijo que hayan de ser
colocados con motivo de la operacidon de limpieza de fachadas y
durante el tiempo que dure la misma.

Igualmente se denegaran las solicitudes de licencia cuando con la
instalacion propuesta se perjudique o comprometa la visibilidad del
trafico rodado o la seguridad de los viandantes.

Articulo 6. En los titulos IVa VIII se indican las condiciones para
que un soporte publicitario sea autorizable en funcion de su tipo,
caracteristicas y emplazamiento. Cualquier otro posible supuesto
fuera de los indicados se considerara no autorizable.

TITULO III
Calificacion tipologica del suelo

Articulo 7. Aefectos de esta Ordenanza se establece la siguiente
calificacion tipologica del suelo del término municipal:

Zona A) Edificios protegidos y publicos.

Zona B) Zona centro de los distintos enclaves del término municipal.

Zona C) Terrenos colindantes con tramos urbanos de vias de cir-
culacion rapida.

Zona D) Resto del suelo del término municipal.

TITULO IV

Publicidad sobre soportes situados en suelo de titularidad
municipal

Articulo 8. Toda publicidad que pretenda utilizar soportes situados
o que vuelen sobre suelo de titularidad municipal sera objeto de con-
curso convocado por el Ayuntamiento y se regird por los pliegos de
condiciones y caracteristicas de la adjudicacion, excepto la situada en
recintos de obras en ejecucion que, dado el caracter provisional de la
instalacion, podran ser objeto de licencia directa.

Las instalaciones publicitarias sobre soportes de mobiliario urbano
se sujetaran a lo dispuesto en la ordenanza correspondiente o en los
pliegos de condiciones de la adjudicacion correspondiente, y en lo que
respecta a las exacciones fiscales se sujetaran a lo dispuesto en el arti-
culo 20.3.s) de la Ley reguladora de las Haciendas Locales segin
redaccion dada en el articulo 66 de la Ley 25 /98 de 13 de Julio.

Con caracter excepcional sera autorizable la utilizacion de los
baculos de alumbrado publico como soporte de publicidad politica o
de actos institucionales o culturales durante las campaiias electorales o
los periodos inmediatamente anteriores a la celebracion de los actos
publicitados, ajustandose a las disposiciones que en cada una de ellas
promulgue previamente la Alcaldia-Presidencia.

Articulo 9. No se permitird dentro del término municipal la utili-
zacion con fines publicitarios de cualquier tipo de vehiculo o remol-
que, en circulacién o estacionado, cuya finalidad principal sea la
transmision de un mensaje publicitario, con excepcion de aquellos
vehiculos que homologados conforme a la regulacion en vigor trans-
mitan un mensaje publicitario cuando se encuentren en circulacion.

Articulo 10. Los letreros situados en las fachadas de edificios identifi-
cadores de los negocios o servicios existentes en los mismos, si bien vue-
lan sobre suelo de titularidad municipal se regiran, a efectos de esta
Ordenanza, por las normas del Plan General de Ordenacion Urbana.

Articulo 11. Los carteles indicativos o de sefializacion direccional
con mencidn de marcas, distintivos, logotipos o nombres de estableci-
mientos no son autorizables en suelo de titularidad publica de ninguna
clase, como tampoco la utilizacion de sefiales de circulacion o rétulos
viarios para incluir dicho tipo de mensajes, salvo expresa concesion de
licencia municipal en tal sentido, debidamente motivada.

TITULO V
Publicidad en edificios

Articulo 12. A efectos de esta ordenanza se consideraran los
siguientes supuestos de utilizacion de edificios como elementos de
fijacion del soporte publicitario:

a) Rotulos y banderolas informativos.

b) Publicidad en coronacion de edificios.

¢) Publicidad en paredes medianeras.

d) Superficies publicitarias no rigidas sobre fachadas.

e) Superficies publicitarias opacas o luminosas en locales en
planta baja.

Articulo 13. Los denominados "rétulos y banderolas informati-
vos" cuyo mensaje sea fijo o variable con el tiempo situadas en las
fachadas de edificios se regiran, a efectos de esta ordenanza, por las
normas del Plan General de Ordenacion Urbana u otras que se deriven
del mismo.

Articulo 14. Las "superficies publicitarias luminosas en corona-
cion de edificios" deberan ser construidas de forma que tanto de dia
como de noche se respete la estética de la finca sobre la que se sitien
como del entorno y la perspectiva desde la via publica, cuidando espe-
cialmente su aspecto cuando no estan iluminadas.

Soélo podran instalarse sobre la coronacion de la tltima planta del
edificio y siempre que ninguna zona de la misma se dedique al uso de
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vivienda. Su iluminacion sera por medios eléctricos integrados y no
por proyeccion luminosa sobre una superficie.

Estos soportes publicitarios no deberan producir deslumbramien-
to, fatiga o molestias visuales ni inducir a confusion con sefiales lumi-
nosas de trafico, debiendo cumplir asimismo con la normativa sobre
balizamiento para la navegacion aérea.

En ningun caso alteraran las condiciones constructivas o de eva-
cuacidn en edificios que tengan prevista una via de escape de emer-
gencia a través de la terraza.

Estos soportes publicitarios no superaran en ningun caso los 60
metros cuadrados de superficie total, (medida la superficie del solido
capaz de la totalidad de elementos publicitarios), por edificio; ni su
altura maxima los 5,50 metros medidos desde la superficie superior de
azotea o desde el forjado de planta de cubierta, de forma que los ele-
mentos publicitarios propiamente dichos deberan estar a una altura
minima de dicha cota de referencia de 2,00 metros de forma que se
garantice la seguridad de los tedricos usuarios de la azotea evitando el
contacto de los mismos con los elementos que conforman el conjunto
publicitario, todo ello con independencia de las limitaciones de altura
en funcion de la del edificio establecidas en parrafos posteriores.

La superficie publicitaria estara constituida por elementos indivi-
dualizados alfanuméricos o graficos sin que sean admisibles ningun
tipo de elementos unificadores del conjunto, y no existiran zonas del
mismo a menos de 15 metros de huecos de ventanas de edificios habi-
tados. A estos efectos no se consideraran los huecos de ventana del
propio edificio situados en el plano vertical del anuncio.

El Ayuntamiento podra fijar en la licencia limitaciones de horario
de encendido o suprimir los efectos luminosos cuando existan recla-
maciones justificadas de vecinos residentes en viviendas proximas. El
plazo habil para presentar este tipo de reclamaciones sera de un afio
desde el momento de concesion de la licencia para la instalacion del
rotulo, o desde el momento de instalacion del mismo.

En las zonas A) y B), asi como en edificios exclusivos de caracter
oficial, sanitario, religioso o docente no se autorizan estos soportes
publicitarios.

El ancho minimo de calle a la que dé frente el edificio sobre el que
se pretende situar la publicidad serd de 12 metros, y la altura del ele-
mento publicitario concreto no sobrepasara 1/10 de la del edificio.

En la zona C), la distancia minima del edificio donde se instale el
soporte a la via de circulacion sera de 50 metros y la altura del ele-
mento publicitario concreto no sobrepasara 1/10 de la del edificio.

Articulo 15. Aefectos de esta Ordenanza se clasifican las “paredes
medianeras” en dos grupos:

a) Las que tienen cardcter provisional, y

b) Las que deben ser objeto de un tratamiento de fachada.

a) En las primeras, se admite la colocacién de soportes publicita-
rios capaces de admitir papel pegado de superficie maxima 1/3 de la
total del paramento. Igualmente seran admisibles soportes publicita-
rios luminosos siempre que no vuelen sobre la via publica.

En las zonas A) y B) solo se autorizaran estos soportes publicita-
rios en medianerias producto de la demolicion de edificaciones colin-
dantes cuando la existencia de las mismas sea dilatada en el tiempo y
no se prevea la construccion del solar que las provoca, por lo que a
juicio municipal se considere conveniente y necesario para la conser-
vacion del patrimonio urbano y su medio.

b) En “medianerias objeto de tratamiento de fachada” se requerira
un estudio de adecuacion de toda la superficie de medianeria, debien-
do proyectarse un soporte publicitario de larga duracion e integrado en
el tratamiento global de todo el paramento, de forma que se mejoren
las condiciones estéticas y medioambientales del conjunto. En estos
supuestos, el Ayuntamiento podra actuar mediante tratamiento de las
mismas en manera acorde con las fachadas del edificio, sin necesidad
de autorizacion por parte de los propietarios de las fincas afectadas.

Las paredes medianeras formadas como consecuencia de diferencias
de alturas en la edificacién por razones de planeamientos urbanisticos ten-
dran la misma consideracion que las objeto de tratamiento de fachada.

En ningun caso el plano exterior del soporte publicitario o de
alguno de sus componentes podra exceder de 0,30 metros sobre el
plano de la medianeria.

Articulo 16. "Las superficies publicitarias no rigidas sobre facha-
das", tales como lonas decoradas etc., s6lo seran autorizables en
fachadas sin huecos de edificios de uso comercial exclusivo, asi como
en edificios desocupados en su totalidad, situados fuera de la zona
Centro historico de la ciudad.

Articulo 17. Se autorizaran soportes publicitarios para papel pegado o
pintados en cerramientos de locales comerciales desocupados y situados en
plantas baja y primera planta alta o entreplanta. [gualmente seran autoriza-
dos estos soportes publicitarios en las plantas bajas de los edificios total-
mente desocupados y sobre la valia de cerramiento de las parcelas cuando
dichos edificios sean aislados dentro de la parcela.

Articulo 18. Los carteles o rétulos que en las fincas sobre las que
tengan titulo legal suficiente sirvan para indicar la denominacién
social de personas fisicas o juridicas o el ejercicio de actividad mer-
cantil, industrial, profesional o de servicios a que las mismas se dedi-
quen y no tengan finalidad estrictamente publicitaria, se regiran cuan-
do se sittien en edificios por las normas sobre rotulos publicitarios del
Plan General de Ordenacion Urbana.

TITULO VI
Publicidad en obras

Articulo 19. Aefectos de esta Ordenanza, las obras susceptibles
de servir de emplazamientos publicitarios seran las de nueva planta,
remodelacion total o demoliciones de edificios, asi como las obras de
arreglo de fachada que supongan la instalacion de andamiajes de pro-
teccion.

En todo caso deberan contar previamente con la preceptiva licen-
cia de obras en vigor, y la publicidad en ellas solo sera autorizable
durante la duracion de las mismas.

En las zonas A) y B) en el proyecto debera llevarse a cabo un
estudio global adecuado del entorno, buscando la integracion de la
publicidad en el conjunto a realizar.

En la zona C) la distancia minima del soporte publicitario al limi-
te de la via de circulacion sera de 50 metros y la altura del mismo no
superara la prevista en el articulo 26.

Articulo 20. Los soportes publicitarios en obras no podran sobre-
salir del plano de la valia de obras o andamiaje.

En el caso de soportes para papel pegado o pintura la altura maxi-
ma de estos sera de 5,50 metros sobre la rasante del terreno.

Se admiten los soportes publicitarios no rigidos situados sobre
estructuras de andamiaje que deberan cubrir la totalidad de la linea de
fachada teniendo como limitacion la altura del futuro edificio.

Articulo 21. Los carteles o rotulos que en las fincas en obras sobre
las que tengan titulo legal suficiente sirvan para indicar la denomina-
cién social de personas fisicas o juridicas, y no tengan finalidad
estrictamente publicitaria, sino la exclusiva finalidad de dar a conocer
la clase de obra de que se trata, sus ejecutores, etc., cumpliran las con-
diciones generales de los soportes publicitarios en estas ubicaciones.

TITULO VII
Publicidad en solares o terrenos sin uso

Articulo 22. Aefectos de esta Ordenanza se consideran “solares o
terrenos sin uso susceptibles de servir de emplazamientos publicita-
rios” los que reunan las condiciones establecidas en la Ley del Suelo
y el Plan General de Ordenacion Urbana para ser considerados como
solares, salvo los situados en la Zona C) que por sus especiales carac-
teristicas dimensionales se regiran por la normativa especifica que se
establece en el Titulo VIIIL.

Articulo 23. Los soportes publicitarlos en este tipo de emplaza-
mientos se instalaran sobre el reglamentario cerramiento opaco del
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solar o terreno y siempre en la alineacion oficial. En los supuestos de
grandes solares procedentes de Planeamiento Parcial o Planeamiento
Especial y situados en zonas de desarrollo de la ciudad, podra susti-
tuirse el cerramiento del solar por cualquier otra solucién que garanti-
ce la estética del conjunto a juicio municipal.

Se exceptian los casos en que la alineacion forme esquina a dos
calles, en los que se admitira que el soporte pueda desplazarse dentro
de la alineacion hasta un méaximo de 4 metros del vértice.

A efectos de la explotacion publicitaria no podran segregarse
zonas parciales de un solar o terreno, por lo que sélo podran otorgarse
licencias para instalaciones publicitarias a un solicitante en cada solar
o terreno catastralmente independiente.

Articulo 24. La superficie publicitaria maxima sera de 24 metros
cuadrados por cada 10 metros de linea de fachada del solar o terreno,
pudiéndose cubrir mediante lamas o celosia los espacios no ocupados
por publicidad de modo que se cree una superficie continua.

La altura maxima de los soportes, en estos emplazamientos, sera
de 5,50 metros, salvo en los casos de escasa longitud de fachada en
los que a juicio municipal sea preferible la instalacidon de una sola
valia de formato vertical de 4 x 6 en los que la altura maxima vendra
condicionada por la propia valia.

TITULO VIII

Publicidad en terrenos sin uso colindantes con vias
de circulacion rapida

Articulo 25. Alos efectos de esta ordenanza los terrenos suscepti-
bles de servir de emplazamientos publicitarios seran los correspon-
dientes a la zona C).

Articulo 26. La superficie publicitaria maxima sera de 150 metros
cuadrados por cada 100 metros lineales de fachada del terreno con la
via rapida. Ademas, la distancia minima entre agrupaciones de sopor-
tes publicitarios sera de 50 metros lineales en cualquier direccion.

La parte mas proxima del soporte publicitario a la arista exterior
de la explanacion de la via de circulacion sera como minimo de 25
metros, al objeto de librar las zonas de dominio publico y de servi-
dumbre.

La altura maxima de soporte publicitario sobre la rasante del
terreno junto a la via de circulacion sera fijada mediante la. siguiente
tabla en funcion de la distancia de la parte mas proxima del mismo al
arcén:

Distancia Altura max
25235 MEtroS.....coeeeeeveeeieeiieeennns 6 metros
35 a 50 metros.... ... 9 metros
mas de 50 Metros.......ccevvevvereervennene. 17 metros (monopostes)

El régimen de distancias establecido en el presente articulo queda
supeditado a lo dispuesto por la legislacion sectorial en materia de
carreteras y a la autorizacion, en su caso, de las Administraciones
competentes.

En caso de situarse el elemento publicitario sobre terrenos clasifi-
cados como no urbanizables por el Plan General de Ordenacion
Urbana, y siempre que lo permita la normativa sectorial en materia de
carreteras, el régimen de autorizaciones se tramitard como “usos y
obras de caracter provisional”.

TITULO IX
Régimen juridico de los actos de publicidad
Capitulo 1. - Normas generales

Articulo 27. Todos los actos de instalacion de elementos de publi-
cidad exterior estan sujetos a previa licencia municipal. conforme se

establece en el articulo 242 de la Ley sobre Régimen del Suelo, y
Ordenacion Urbana, aprobada por Real Decreto 1/92 como texto
refundido y cuyo contenido se asume en el articulo unico de la Ley
1/97 de 18 de junio aprobada por el Parlamento Andaluz (en adelante
TRLS) y al pago de las exacciones fiscales a que hubiera lugar confor-
me a lo establecido en la ordenanza fiscal 15; a excepcion de los ele-
mentos o soportes en suelo de titularidad municipal, o que correspon-
dan a actuaciones municipales que se sujetaran a lo dispuesto en el
titulo IVde la presente ordenanza.

Articulo 28. Los actos de publicidad exterior realizados mediante ins-
talaciones eléctricas o mecanicas, ademas de la normativa especifica
deben acomodarse a la reguladora de los medios técnicos que utilicen.

Articulo 29. La persona fisica o juridica propietaria de los sopor-
tes publicitarios esta obligada a la perfecta conservacion de los mis-
mos, al cumplimiento de las normas sobre este tipo de instalaciones y
estar en posesion de una poliza de seguros que cubra los dafios que
puedan derivarse de la instalacion, de los que en su caso, seran res-
ponsables.

Articulo 30. Las licencias se otorgaran dejando a salvo los dere-
chos de propiedad y sin perjuicio de terceros.

No podra ser invocado dicho otorgamiento para tratar de excluir o
disminuir en alguna forma las responsabilidades civiles o penales, que
deben ser asumidas integramente por los titulares de las licencias o
propietarios de las instalaciones, incluso en lo que respecta a cualquier
defecto técnico de la instalacion o a efectos del mensaje publicitario.

CAPITULO 2
Documentacion y procedimiento

Articulo 31.1. La solicitud de licencia para la instalacion de sopor-
tes de publicidad exterior deberd estar suscrita por persona fisica o
juridica con capacidad legal suficiente en impreso oficial que al efecto
tiene establecido el Ayuntamiento.

2. Para poder realizar la actividad publicitaria serd condicidon
indispensable que las empresas o agencias interesadas se hallen debi-
damente legalizadas en el Registro de Empresas y Agentes de
Publicidad de la Comunidad Auténoma Andaluza.

3. La referida condicion deberd estar acreditada ante el
Ayuntamiento previamente a que se formule cualquier solicitud de
instalacion publicitaria, por lo que a tal efecto estara constituido en el
Servicio competente del Excmo. Ayuntamiento el oportuno Registro
de Empresas legalizadas. Los solicitantes deberan presentar para su
inscripcion en este Registro los siguientes documentos:

a) Fotocopia de la resolucion que asigna a la empresa el numero
correspondiente a su afiliacion patronal al Régimen General de la
Seguridad Social.

b) Certificacion del Registro de la Propiedad Industrial relativa a
la inscripcion del nombre comercial, marca y rétulo si existiera.

¢) Fotocopia de la resolucion de la Junta de Andalucia por la que
se inscribe la empresa en el Registro de Empresas y Agentes de
Publicidad de la Comunidad Auténoma Andaluza.

d) Certificacién expedida por este Ayuntamiento en la que se
determine estar al corriente en el pago de los impuestos y tasas muni-
cipales exigibles.

4. Las personas fisicas o juridicas que no tengan el caracter de
empresa publicitaria unicamente podran solicitar autorizacion para las ins-
talaciones realizadas en los bienes que utilicen para el ejercicio de su acti-
vidad y tan s6lo para hacer publicidad de sus propias actividades.

Articulo 32. La solicitud de licencia ird acompafiada por cuantos
documentos se disponen en el articulo 94 del P.G.O.U.

Articulo 33. En todo caso corresponderd al Servicio competente del
Excmo. Ayuntamiento, con el fin de unificar criterio y agilizar los corres-
pondientes tramites, emitir el informe técnico previsto en la normativa
vigente sobre otorgamiento de licencias, asi como resolver las cuestiones
que puedan plantearse respecto a la interpretacion de esta ordenanza y
ejecutar las actuaciones de desmontaje que en la misma se prevén.
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Para retirar la correspondiente licencia de instalacion, sera necesa-
rio, el pago de la tasa y del precio de la etiqueta identificativa con el
numero de licencia otorgada.

CAPITULO 3
Plazos de vigencia

Articulo 34. El plazo de vigencia de las licencias de los actos de
publicidad exterior sera de cinco afios, (salvo en aquellos casos en que
la instalacion se justifica por la existencia de una obra, en los que la
duracion de la licencia publicitaria vendra condicionada por la vigen-
cia de la licencia de obras concedida y por la ejecucion de las obras
que se aprueban).

No obstante, el titular vendra obligado con cardcter anual a pre-
sentar fotografias actualizadas del emplazamiento y documento técni-
co de facultativo competente donde se certifique que la instalacion se
ajusta a la licencia concedida y que se mantienen las condiciones de
seguridad previstas en el proyecto inicial o prescritas en la licencia.
En caso de no ser presentados estos documentos la licencia podra ser
revocada, sin derecho a indemnizacién alguna.

La licencia perdera su validez si varian la titularidad, caracteristi-
cas del emplazamiento o condiciones de la instalacion.

En el supuesto de perdida de validez de la licencia, asi como en el
previsto de revocacion de la licencia por no aportacion de la documen-
tacion de actualizacion anual requerida, el titular estard obligado al
desmontaje a su cargo de la totalidad de los elementos que componian
la instalacidn, en el plazo maximo de ocho dias desde la notificacion
correspondiente.

Igualmente, al final del plazo de vigencia de la licencia publicita-
ria otorgada, el titular vendra obligado a desmontar la instalacion
correspondiente dentro de los ocho dias siguientes a la expiracion de
dicho plazo.

Articulo 35. Deberan comunicarse expresamente por escrito a la
Administraciéon Municipal los supuestos de transmision de la titulari-
dad de las licencias, asi como los supuestos de desmontaje anticipado
de las instalaciones.

La transmision de la titularidad no supondra en ningtin caso altera-
cion de los plazos de vigencia de la licencia, y el incumplimiento de la
obligacion de comunicacion a la Administracion Municipal obligara
solidariamente al antiguo y al nuevo titular a responder.

CAPITULO 4
Infracciones

Articulo 36. Las infracciones de las normas contenidas en la pre-
sente Ordenanza, a excepcion hecha de aquellas que simultineamente
supongan una vulneracion de la normativa urbanistica, quedaran
sometidas a las disposiciones contenidas en esta Ordenanza en cuanto
le sea de aplicacidn, a los arts. 127 a 138, y concordantes, de la Ley
30/1992 de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del
Procedimiento Administrativo Comun, (en adelante LRJAPAC), y al
Reglamento del Procedimiento para el Ejercicio de la Potestad
Sancionadora, (Real Decreto 1398/1993, de 4 de agosto).

Articulo 37. Seran responsables solidarios de la infraccion tanto
la empresa publicitaria que haya efectuado la instalacion, como la del
producto o servicio anunciado, todo ello sin perjuicio de las responsa-
bilidades que pudiera haber lugar por parte de los técnicos de la direc-
cion facultativa, y de los técnicos autores de los certificados anuales
de condiciones de la instalacion.

Articulo 38.1. Para la identificacion de los propietarios de instala-
ciones publicitarias unicamente tendra validez el numero asignado en
la correspondiente licencia, expresamente colocado en aquéllas.

2. Aestos efectos no se consideraran elemento de identificacion
las marcas, sefiales, productos anunciados, nombre de la empresa u
otras indicaciones que pudieran contener los soportes instalados.

3. Cuando la instalacion carezca del citado nimero o placa identi-
ficativa o cuando éstos no se correspondan con el existente en los
archivos municipales sera considerada anonima, y por tanto, carente
de titular.

Articulo 39. Las infracciones se clasifican en leves y graves.

Se consideran infracciones leves:

a) El estado de suciedad o deterioro del soporte publicitario o su
entorno proximo, en este tltimo caso, cuando sea como consecuencia
de la actividad publicitaria.

b) El incumplimiento de la obligacion de sefialar las instalaciones
publicitarias fijando en ellas la correspondiente etiqueta identificativa
del numero de licencia otorgada.

¢) La falta de comunicacion expresa en los supuestos de transmi-
sion de titularidad de licencia.

d) El incumplimiento en plazo de las obligaciones de presenta-
cion de las certificaciones técnicas anuales de que la instalacion publi-
citaria se ajusta a las condiciones de la licencia y mantiene las condi-
ciones de seguridad.

e) Cualquier infraccion a las disposiciones de aplicacion que no
tenga el caracter de grave.

Se consideraran infracciones graves.

a) La instalacion de soportes publicitarios sin licencia municipal
0 sin ajustarse a las condiciones de la misma.

b) El incumplimiento de los requerimientos municipales sobre
correccion de deficiencias advertidas en las instalaciones.

c) La reincidencia en faltas leves en un periodo de treinta dias
consecutivos en una o varias instalaciones.

d) La utilizaciéon de elementos de mobiliario urbano como sopor-
tes de publicidad no autorizada de cualquier tipo.

e) La utilizacion con fines publicitarios de cualquier tipo de vehi-
culo o remolque, en circulacién o estacionado, cuya finalidad princi-
pal sea la transmision de un mensaje publicitario.

f) Las instalaciones publicitarias en edificios con Proteccion con-
forme al P.G.0O.U. y/o a la legislacion de Proteccion del Patrimonio
Histodrico Artistico, o en el entorno de los mismos, realizadas sin auto-
rizacion de la administracion competente. En estos supuestos se dara
traslado de las actuaciones al 6rgano administrativo competente para
su sancion.

g) Las instalaciones publicitarias que distorsionen el paisaje abier-
to y natural, (urbano, rural o maritimo), limitando el campo visual
para contemplar las bellezas naturales, rompan la armonia del paisaje,
o desfiguren la perspectiva propia del mismo.

h) Las instalaciones publicitarias que perjudiquen o comprometan
la visibilidad del trafico rodado o la seguridad de los viandantes.

Articulo 40. Por la comision de una infraccion Grave se fija una
sancion de 300,51 hasta 901,51 euros, y desde apercibimiento a multa
de hasta 300,50 euros, en el supuesto de infraccion leve.

Para la graduacion de las sanciones a imponer, en su caso, se tendra
en cuenta el beneficio econdmico que la infraccion ha supuesto para el
infractor, ademas de las agravantes o atenuantes que concurran.

Articulo 41. a) Aparte de la sancion que en cada caso correspon-
da, la Administracion municipal dispondra la subsanacion de deficien-
cias, y/o el desmontaje o retirada de los soportes publicitarios con
reposicion de las cosas al estado anterior de comision de la infraccion.

b) Las érdenes de desmontaje se comunicaran expresamente por
escrito al titular de la instalacidn, viniendo éste obligado a la retirada
de los soportes en el plazo de ocho dias siguientes a la fecha de recibo
de la comunicacion.

¢) En caso de incumplimiento de lo ordenado y en tanto el mismo
persista, el drgano competente podra imponer al obligado multas
coercitivas en las siguientes cuantias:

1.- Si se trata de actuaciones relativas a instalaciones publicitarias que
puedan ser consideradas como Infracciones Leves, hasta 15025 euros por
unidad de valla publicitaria de 8x3 m. o instalacion equivalente.

2.- Si se trata de actuaciones relativas a instalaciones que puedan
ser consideradas como Infracciones Graves, hasta 601,01 euros. por
unidad de valla publicitaria de 8x3 m. o instalacion equivalente.
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La multa serd impuesta por el mismo 6rgano administrativo que
ordeno la ejecucion de las obras, previo informe de los servicios técni-
cos. La resolucion otorgara otro plazo igual para el cumplimiento de lo
ordenado.

Podra imponerse un maximo de cinco multas coercitivas del
mismo importe.

Todo ello sin perjuicio del recurso en tltimo término a la ejecu-
cion subsidiaria a costa de los obligados, que deberan abonar los gas-
tos de desmontaje, transporte y depdsito de los materiales retirados.

Articulo 42. Sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo anterior el
organo municipal competente podra disponer por razones de seguri-
dad, tan pronto como tenga conocimiento de la existencia de la instala-
cion generadora del riesgo, el desmontaje inmediato de cualquier ins-
talacion publicitaria ; y en todo caso el desmontaje sin mas tramite de
aquellas consideradas anoénimas por el articulo 38 de la ordenanza.

Articulo 43. El régimen de recursos contra los actos de los 6rganos
municipales sobre materias regladas en esta ordenanza se ajustara a las dis-
posiciones generales de la LRIAPAC y de la legislacion de régimen local.

En Vélez-Malaga, a 24 de abril de 2002

El Alcalde-Presidente, firmado: Antonio Souvirén Rodriguez.

5359/02

VELEZ-MALAGA
Anuncio

Bases que han de regir la convocatoria de diversas plazas vacantes de
personal funcionario del Excelentisimo Ayuntamiento de Vélez-
Malaga, correspondientes a la Oferta de Empleo Publico del afio 2001

1.- NORMAS GENERALES.

- Es objeto de la presente convocatoria la provision como funcionarios
de carrera de las plazas vacantes en la plantilla de personal funcionario,
incorporadas a la Oferta de Empleo Publico correspondiente al afio 2001
(B.O.E. n.° 244 de 11/10/2001 ), en la denominacion, turno, encuadre y
anexos especificos, que a continuacion se relacionan:

Turno
N ——— Anexo

Denominacion Grupo Vacantes P. Interna Libre ntimero

Escala de Administracién General.
Subescala Técnica:

Técnico de Admon. Gral. A 2 2 0 01
Subescala Administrativa:

Administrativo C 2 2 0 02
Subescala Auxiliar:

Auxiliar administrativo D 2 0 2 03
Subescala Subalterna:

Ordenanza-notificador E 2 0 2 04

Escala de Administracion Especial.
Subescala Técnica.
Clase Técnicos Superiores:

Economista A 1 1 0 05
Clase Técnicos Medios:
Archivero B 1 0 1 06

Subescala Servicios Especiales.
Clase Cometidos Especiales:
Subinspector Jefe de Renta

y Exacciones C 1 1 0 07
Auxiliar de Gestion de Patrimonio
y Cultura D 1 0 1 08

1.2 Alas presentes pruebas selectivas les seran de aplicacion las
bases de la presente convocatoria, y en su defecto, la Ley 30/84; la
Ley 7/85, de Bases de Régimen Local; R.D.L. 781/86, de 18 de abril;
R.D. 896/91, de 17 de Junio, el R.D. 364/95, de 10 de marzo; la Ley
30/92, de 26 de noviembre.

Los aspirantes seleccionados quedaran sujetos al régimen de
incompatibilidad establecido por la normativa vigente.

1.3 Requisitos:

A.- Para ser admitidos a la realizacion de estas pruebas selectivas,
los aspirantes deberan reunir los siguientes requisitos:

a) Ser espafiol/a.

b) Tener cumplidos 18 aflos de edad.

¢) Estar en posesion de la titulacion indicada en el anexo respec-
tivo o en condiciones de obtenerlo en la fecha en que termine el plazo
de presentacion de solicitudes.

d) No padecer enfermedad o defecto fisico que impida el desem-
peilo de la funcion.

e) No haber sido separado mediante expediente disciplinario del
servicio de cualquiera de las Administraciones Publicas ni hallarse
inhabilitado para el desempefio de funciones publicas por sentencia
firme.

B.- Para ser admitidos a la realizacion de la pruebas selectivas
para promocion interna, los aspirantes deberan reunir, ademas, los
siguientes requisitos:

a) Tener la condicion de funcionario/a de carrera en el grupo de
titulacién inmediatamente inferior a la plaza a que se opte al servicio
del Excmo. Ayuntamiento de Vélez-Malaga, con una antigiiedad mini-
ma de 2 afios. Para la plaza de Técnico de Administracion General,
serd necesario pertenecer al Grupo C de la escala de Administracion
General, o al Grupo B de la escala de Administracion Especial con la
antigiedad minima antes referida.

C.- Todos los requisitos a los que se refiere la base 1.3, deberan
poseerse en el momento de finalizar el plazo de presentacion de ins-
tancias y mantenerlos durante el proceso selectivo.

PROCEDIMIENTO DE SELECCION.

1.4 El procedimiento de seleccion de los aspirantes sera el deter-
minado en cada anexo especifico.

FASE DE CONCURSO.

La fase de concurso se celebrara previamente a la fase de oposi-
cion, puntuandose hasta la fecha de inicio del plazo de presentacion de
solicitudes con arreglo al siguiente baremo:

A) Experiencia profesional: (s6lo se tendran en cuenta meses
completos), se computaran los servicios prestados hasta el dia en que
se inicie el plazo para la presentacion de instancias.

1. Plazas de acceso libre:

1.- Por cada mes de servicio prestado en la empresa privada en
plaza de igual o similares caracteristicas a la convocada, 0,025 pun-
tos/mes.

2.- Por cada mes de servicio prestado en cualquier Administracion
Publica, en plaza de igual o similares caracteristicas a la convocada,
0,05 puntos/mes.

3.- Por cada mes de servicio prestado en la Administracion Local,
en plaza de igual o similares caracteristicas a la convocada, 0,1
punto/mes.

A efectos de puntuacidn, no podran acumularse puntos de los
apartados precedentes (A.1, A.2 y A.3) por servicios prestados durante
el mismo periodo de tiempo, valorandose proporcionalmente los pres-
tados a tiempo parcial.

La puntuacion maxima a obtener en este apartado (A) sera de 3,5
puntos.

Los servicios prestados en la Administracion se acreditaran con
certificacion del Organismo correspondiente. los prestados en empresa
privada se acreditaran a través del contrato de trabajo visado por el
INEM e Informe de Vida Laboral de la Seguridad Social, o cualquier
otro documento oficial de igual fuerza probatoria. No se computaran
en ninglin caso los servicios prestados como funcionario de empleo.

1I. Plazas reservadas al turno de promocion interna:

Por servicios prestados en plaza de nivel inmediatamente inferior,
se puntta con 0,5 por cada afio o fraccidon superior a 6 meses.

En las plazas de Técnico de Administracion General se entendera
como plaza de nivel inmediatamente inferior los servicios prestados en el
grupo B de Administracion Especial y el C de Administracion General.



