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Objetivos

 Entender el concepto de destino turístico, qué tipos existen
y como se analizan.

 Desarrollar eficazmente los recursos turísticos.
 Analizar las opciones de crecimiento de un destino

turístico.
 Realizar inversiones en el sector turístico
 Planificar los destinos turísticos y analizar el ciclo de la vida

de los destinos
 Saber que es el turismo sostenible y comprender la

importancia en la gestión de los destinos.
 Analizar las acciones competentes de los órganos de

gestión de un destino
 Conocer los sistemas de gestión de calidad turística.
 Estudiar los ejes prioritarios en el desarrollo de destinos

turísticos competitivos.
 Saber cómo se organizan los sistemas de información en

destino y las tendencias del sector relativas a la
información que se proporciona al turista.

 Analizar la importancia de la capacidad de acogida del
turista y las sinergias que se manifiestan en su mayor
satisfacción y recomendación del destino.

 Analizar la transformación de los destinos turísticos en los
últimos años gracias al desarrollo de las TICs.

 Desarrollar múltiples estrategias de posicionamiento de los
destinos turísticos e identificar las fases para desarrollar
una sólida estrategia de marca de destino.

 Comprender las principales herramientas de comunicación
del sector turístico y las claves para acceder al turista
actual.

 Analizar la importancia de las Redes Sociales en la gestión
turística
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