
 

FICHA TÉCNICA 

Modalidad   Online 

 

Acción formativa  MARKETING TURÍSTICO 

 

Área profesional  Hostelería y turismo 

 

Profesor 
Titulación universitaria. Mínimo 3 años de experiencia 
docente. Formación metodológica. 

 

Evaluación  Evaluación continua a través de las autoevaluaciones de cada 
unidad.  
NO SIENDO OBLIGATORIAS LAS ACTIVIDADES 

 

Objetivos 

Comprender el proceso de marketing y conocer los distintos tipos 
de gestión. 
Identificar las oportunidades y diseño de una estrategia de 
marketing. 
Conocer sobre la distribución, comunicación y ventas del 
producto turístico. 
Conocer el desarrollo del mix de marketing para turismo. 
Conocer la diferencia de planificación entre el marketing y en 
marketing relacional 
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2.5. Internet 
3. Comunicación y ventas 
3.1. Desarrollando una comunicación eficaz 
3.2. Canales de comunicación 
3.3. Publicidad para el producto turístico 
3.4. Presupuesto de ventas 
 
UD5.Planificación de marketing y marketing relacional 
1. Táctica y estrategia 
1.1. Importancia de la planificación 
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